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H npaén «Edappoyn otpatnyikng enwvupiag (branding) yia tnv meployn tg KaotopLag»
AMOTENECE {ia KALVOTOULKA Tapéupacn Slaxeiplong tng Kaotopldg we ovayvwpLoUEVoU
TOUPLOTIKOU KOl TIOALTLOTIKOU TIPOOPLOOU, e UAOTIOINGN OTPATNYLKNAG SLOKPLTAC
«tautotntac» tng MoéAng (branding strategy). AvaAutikdtepa n mpdén adopovoe Thv
EKTIOVNON Uiag LEAETNG city-branding yla Tov TouploTikd pooplopd «Kaotopld» n onola
niep\apBave petafl dAAwy Bépata dnwe n kataypadr Kat afloAdynon TOUPLOTIKWY TIOPWVY,
N €PEUVA AYOPAG ETILOKETITWY, ETILXELPNOEWY, POPEWV, 0 TPOGSLOPLOUOG OUASWV-OTOXWV TNG
£1KOVOAG TNG KaoTopLlag K.a. armod tnv onola mpoékuPe o 0dnydc epapuoyng brand Kaotoplad,
0 oXeSLOOUOG Kal N Ttapaywyr MANPOodOPLOKOU UALKOU TOU TIPOOPLOKOU KABwE Kal TVaKiSEg
onuovong eldlkol TUTou Melwv Kot ToSNAATWY mou tomoBetrBnkav e avayvwplola
onueia tng moAng.

Nepypadn Avrtikelpévou




Napadotéa Mpa&ng

310 Yrogpyo 1 «MeA£Tn yLa tn oTpatnyikr emwvupiag (Branding) yla tnv meploxn tng
Kaotoplag» mapadodnkav: EkBeon uPpLOTAUEVNG KATAOTACNG KOL AMOTEAECUATWY EPEUVAS
0YOpAC EMIOKETTWY, ETIXELPHOEWVY Kol dopéwv, 2xESLo citybranding yia tnv Kaotopld,
2XE6L0 TPOYPAMUATOG LAPKETIVYK KAL ETILKOLVWVILAG AfjLoU KOOTOPLAG OTO ECWTEPLKO KAl
€EWTEPLKO KaL TPOTAON OEUATIKWY TOUPLOTIKWY TIOKETWY, UVOALKO ox€SLo §paaong e
XPOVOSLAYpOUHO KOL KOOTOAOYNON, OUUMEPAAUBOAVOUEVNG TEKUNPLWHEVNG TTPOTAONG
Slaxeiplong kot TouploTikAg aflomolnong TnNE TAUTOTNTAS TOU «TOUPLOTLKOU T(POOPLOUOU»
¢ Kaotoplag, EkBeon uAomoinong nuepidag StafouAeuong oxedlaopou citybranding
Kaotoplag, EkBeon vAomoinong ekdnAwaong mapouaciaong brand otnv moAn tng Kaotopldg
aAAou.

210 Ymogpyo 2 «2xedlaopuog, Napaywyn kat MpounBsta MAnpodoptakou YAkou Brand
Kaotopldg» mapadobnkav: Opada A: Epappoyn brand Kaotopldc, oxedtaopog
mAnpodoplakol UALKOU: MpadLoTika mpotuma kKat odnyieg epapuoyng, Alapopdwon
KELLEVWV Kal petadpdoswy, Alapopdwon 5 Bgp. dull. atnv EAAnVLKA, otnv AyyALkn Ko
otnv EBpaikn, Alapdpodwon piag 1 xdptivng cakoUAAg-Todvtag evtunwy, Npotaon
Slopdpdwong diktuakng mapouaoiag pe mpdPAedn alhd kat eldik avadopd oe 0dnyieg yla
v StaodpdAion Tng mpooBactpotntag Twv ApeA o popdeg minpoddpnong. Oudada B:
Mapaywyn kat mpopunOsta évtumou mAnpodoplakol UALKoU: Evtuna- ¢/8la pe Oua
MoAttiotikdg Touplopdg (1.000 Ty ota eAAnvikd kot 1.000 Tty ota ayyAka), Evtumo- ¢/dia
Ue Opa NeptnynTkog Touplopog (1.000 Ty ota eAAnVIKA Kot 1.000 Ty ota ayyAlka),
‘Evtumna-¢/8la pe O£pa Faotpovopio (1.000 tuy oto eAAnVIKa Kot 1.000 Ty ota ayyAtkd),
‘Evtuna- ¢/8a pe O¢pa City Break (1.000 tuy ota eAAnvika kot 1.000 Ty ota ayyAkad),
‘Evtuma- ¢/6la pe Ofpa EBpaikn Kowdtnta (1.000 tuy ota eAAnvikd, 1.000 tuy oto ayyAlkd
kot 1.000 tuy ota efpaikd), Xaptivn cakoUAa — todvta evtunwy (1.000 tuy).

310 Ynogpyo 3 «Anuioupyia OntikoakouotikoU YALkoU Brand Kaotoplag» mapadobnkayv:
‘Eva (1) Bivteo Stapkelag 10 A. yLa Thv mpowBOnon oxeSLOOUEVWVY TOUPLOTLKWY EUTTELPLWV HE
Spaoelg kabnuepvotntag (melomopia, modnAacia), MOALTLOTIKEG Kol ABANTIKES
SpaotnpLotnteg, meplBaiAov (Alpvn, TOTAuLa, opewvol 6ykol), yaotpovopia, Bulavtva
uvnueio, apxovtikd ownparta, rapadootakol otkiopoi K.d., Eva (1) 2ot short version
Slapkelag €wg 60 SA pe kevtplkn 6€a To puoLko TteplBAaAAov (Alvn, motauLa, opevol
OYKOL), TNV MOALTLOTIKA OPXLTEKTOVIKA (PXOVTIKA OlKAUATO, TapaSooLaKol olklopot),
pvnueia (Bulavtiva kat veotepa) K.A. pe adrynon kateAAnvikolg untotitloug, Eva (1) Zmot
short version Slapkelag £wg 60 A He KevTplKN L6 SpACTNPLOTNTEG KABNEPLVOTNTAC
(melomopla, moSNAATOo), MOMTIOTIKEG KOl ABANTIKEG EKENAWOELG, YaoTpovouia K.4. IE
adrynon kat eN\nvikou g urtdtithouc, 600 PndLakeg pwtoypadieg yla mapaywyr eVinwy,
apLlowv Kot GAAWV HopdWV EKTUTIWOEWV.

210 Yrogpyo 4 «Xnpavaon e16kol tumou elwv Kal modnAatwv» mapadodnkav: 1)Texvikn
£€kBeon pe Slapopdwon mpodlaypadwyv onpavong eldikol tuTou Tte{wyv Kat TodnAATwyY, n
omola meptAapPBaveL: anotuTwon NeomMoPLKWY Kol TOSNAATIKWY SLaSpopwyY, LVNUELWY,
KTnplwv, onueiwv evbladépovtog otnv mdAn tng Kaotopldg -emhoyn onpueiwv ohpavonc,
Slapdpodwon mpodlaypadwv oripavong kat Texvikn €kBean, 2) MpounBela kat tomoBEtnon
mvakidwv el6kou tuToU, N omola mepthappavet: NpounBeta kal tomoBétnon 4 mvakidwv
€18. TUMou LotoU 6, MpopnBeta kal tomoBétnon 3 mvakidwv €18. Tumou LotoL 7, NpounBela
koL toroB£tnon 3 mwvakidwv ed. Ttumou otoL 8

OdéNn

Méow piag OAOKANPWHUEVNC OTPATNYLKNG TIPOCEYYLONG VLA TNV EViOXUON TWV BETIKWV
OUOXETIOEWV HE TO Ovopa TG KaoTtopldg, n UAomoilnon TG MPOTELWVOREVNG TIPAENG
OUUBAAAEL oTNV avadelen Twv LLalOVIWY XOPAKTNPLOTIKWY KAl TNG GUCLOYVWLAG Tou
npoopLopol Kaotopld Stapopdwvovtag éva avayvwpiclo branding. Me tov tpomo autd
Snuioupyel pia Btk dApn ya tnv Kaotopld Kot To ToUpLoTIKO «Ttpolov» TnG eVioXUovTag
TNV EAKUCTLKOTNTA TOU TOTOU, YEYOVOG TTIoU Bal £XEL 0V AMOTEAETUA TNV LEYAAUTEPN
TIPOGENEUGN ETILOKEMTWY OTNV TIOAN Kal TV al&naon eupUTEPQ TWV TOUPLOTLKWY POWV KOl
Klvnong otnv neploxn tng Kaotopldg. Qotdoo ektdg and tnv avadelgn tng tdlaitepng
TOUTOTNTOC KAl EAKUOTLIKOTNTAC TN TOANG TG KaoTtopldg mou cuvteholyv o alénon tng
EMLOKEPLUOTNTAC KOL TWV TOUPLOTIKWY powv, WG odEAN TN mMPagng wmopouv va
ETLONKUAVOOUV N EVIOXUGON TNG ETILXELPNUATIKOTNTOG KoL EVPUTEPQ TNG AVTOYWVLOTIKOTNTAG
NG mMePLOXNG oAAG Kal n BeAtiwon tng molotnTag {WNG TWV KaTolkwv. ETolL wg wdelovpevog
TANBUONOC Urtopel va TPooSLoPLOTEL TO GUVOAO TwV KATtoikwv Tou Arpou/ 35.800 KATOLKOL.




